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PURPOSEFUL SEEKERS EMPOWERED YOUNGSTERS

METHODOLOGIE: Voorjaar 2014 | Kwalitatief onderzoek: 40 jongeren 18-30 jaar - observatie-opdrachten, blogs en online
panelgesprekken | Kwantitatief onderzoek: 502 jongeren, representatief samengesteld voor de Belgische jongeren 18-30 jaar.
Uitgevoerd door Insites Consulting in opdracht van ILIV | © ILIV 2014

ONDERZOEKSRAPPORT: Lees er meer over in het uitgebreide Generation Y onderzoeksrapport: ‘Thuis als rustpunt in een wereld
vol uitdagingen'. | Het onderzoeksrapport, beeldmateriaal en infographics kan u downloaden op www.iliv.be.




